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Опис дисципліни 

Дисципліна «Маркетинговий аналіз» спрямована на формування у студентів базових знань та 
вироблення практичних навичок із оцінювання, моделювання та прогнозування процесів і явищ, які 
відбуваються на ринку, а також діяльності самого підприємства за допомогою економічних, 
статистичних та інших методів дослідження. 

Структура курсу 

№ п/п 
Тема Результати навчання Завдання 

1 
1. Теоретичні засади
маркетингового аналізу

Розуміти сутність маркетингового аналізу та його 
місце в системі споріднених економічних наук.  
Знати завдання, принципи, предмет та види 
маркетингового аналізу.  

Тести, 
кейси 

2 
2. Інформаційне та
методичне забезпечення
маркетингового аналізу

Вміти формувати інформаційну базу та 
організовувати проведення маркетингового 
аналізу. 

Кейси, 
тести 

3 
3. Маркетинговий аналіз
мікросередовища
підприємства

Оволодіти навичками аналізу мікросередовища 
підприємства (конкуренти, клієнти, контактні 
аудиторії). 

Тести, 
кейси 

4 
4. Маркетинговий аналіз
макросередовища

Вміти аналізувати макросередовище фірми за 
допомогою SWOT-аналізу. 

Задачі, 
кейси, 
тести 
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5 
5. Маркетинговий аналіз
товарної політики
підприємства

Розуміти сутність та основні завдання 
маркетингового аналізу товарної політики. Вміти 
аналізувати маркетингові складові елементів 
товару. Оволодіти методами АВС- та ХYZ-
аналізу для оцінки асортиментної політики 
підприємства 

Задачі, 
тести, 
кейси 

6 
6. Маркетинговий аналіз
цінової політики
підприємства

Знати завдання та напрями маркетингового 
аналізу цінової політики з позицій мікро- і 
макросередовища.  

Задачі, 
тести, 
кейси 

7 
7. Маркетинговий аналіз
дистрибуції

Вміти аналізувати ефективність використання 
каналів розподілу, маркетингових систем 
розповсюдження. Вміти проводити аналіз 
посередників у системі розподільчої політики, а 
також оцінювати ефективність системи 
маркетинг-логістики. 

Тести, 
кейси 

8 
8. Аналіз маркетингових 
комунікацій підприємства 

Розуміти сутність аналізу СМК та його основні 
завдання. Вміти оцінювати результативність й 
ефективність системи маркетингових комунікацій. 
Знати особливості аналізу окремих 
комунікативних інструментів. 

Тести, 
кейси 

9 
9. Аналіз
результативності
маркетингової діяльності

Знати поняття результативності та ефективності 
маркетингової діяльності, а також показники, що 
їх характеризують. Володіти методами аналізу 
економічної та комунікативної результативності 
маркетингової діяльності. 

Тести, 
кейси 

10 
10. Аналіз маркетингових
ризиків

Розуміти сутність маркетингових ризиків та 
завдання їхнього аналізу. Вміти аналізувати 
види, фактори та джерела маркетингових 
ризиків. Навчитись аналізувати втрати від 
маркетингового ризику.  

Тести, 
кейси 
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● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Роботи, які здаються із порушенням термінів без
поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку (-20 балів). Перескладання модулів відбувається
із дозволу деканату за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання, за
яке нараховуються 15 балів. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне
стажування) навчання може відбуватись в дистанційній формі за погодженням із керівником
курсу.
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Оцінювання 

Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни визначається як середньозважена 
величина, залежно від питомої ваги кожної складової залікового кредиту: 

Заліковий модуль 1 Заліковий модуль 2 Заліковий модуль 3 Разом 

30% 40% 30% 100% 

1. Усне опитування під час
заняття (5 тем по 5 балів = 25
балів)
2. Письмова робота = 75 балів

1. Усне опитування під час
заняття (5 тем по 5 балів =
25 балів)
2. Письмова робота = 75
балів

1. Написання та захист КПІЗ =
80 балів
2. Виконання завдань під час
тренінгу = 20 балів

100 

Шкала оцінювання студентів: 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 


