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Опис дисципліни 
 

Дисципліна “Маркетингова логістика” спрямована на отримання теоретичних знань і формування 
професійних навичок з ефективного управління системами логістичного забезпечення бізнесу, з 
керування матеріальними та супутніми потоками (фінансовими, інформаційними та сервісними) 
підприємств  різних сфер та галузей на основі сучасних логістичних концепцій.  

 
Структура курсу 

 
 

Години 
(лек./сем.) 

Тема Результати навчання Завдання 

2 / 2 
1. Логістика як наука про 
управління 
матеріальними потоками 

Знати основні наукові течії логістики та етапи її 
розвитку 

Тести, 
кейси 

2 / 2 
2. Матеріальні потоки та 
логістичні операції 

Знати основні види матеріальних потоків у 
логістиці та їх характеристики 

Кейси, 
тести 

2 / 2 
3. Логістичні системи і 
ланцюги  

Ознайомитися із сутністю і видами логістичних 
ланцюгів 

Тести, 
кейси 

2 / 2 4. Закупівельна логістика 

Розуміти сутність і завдання закупівельної 
логістики, вміти вибирати постачальника, 
володіти методикою визначення економічного 
розміру замовлення 

Задачі, 
кейси, 
тести 
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4 / 2 5. Виробнича логістика 

Розуміти сутність і завдання виробничої 
логістики, орієнтуватись у підходах до управління 
матеріальними потоками (логістична концепція 
«mrp» та мікрологістична система kanban) 

Задачі, 
тести, 
кейси 

2 / 2 6. Розподільча логістика 
Вміти моделювати системи розподілу і каналів у 
логістиці  

Задачі, 
тести, 
кейси 

2 / 2 7. Транспортна логістика 
Вміти здійснювати вибір виду транспортного 
засобу і розраховувати тарифи 

Задачі, 
тести, 
кейси 

2 / 2 8. Інформаційна логістика 
Володіти принципами раціональної організації 
логістичної інформації 

Тести, 
кейси 

2 / 2 9. Логістика запасів 
Знати види матеріальних запасів та організаційні 
системи управління ними 

Тести, 
кейси 

2 / 2 10.  Логістика складування Розуміти логістичні процеси на складах 
Тести, 
кейси 

4 / 2 
11.  Організація та види 
логістичних послуг 

Знати параметри і основні характеристики 
логістичного обслуговування, вміти формувати 
підсистеми логістичного сервісу 

Тести, 
кейси 

2 / 2 
12. Ефективність 
логістичної системи 

Володіти методикою розрахунку ефективності 
логістичної системи, вміти управляти 
логістичними витратами 

Задачі, 
тести, 
кейси 
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● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Роботи, які здаються із порушенням термінів без 
поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку (-20 балів). Перескладання модулів відбувається 
із дозволу деканату за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).    

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання, за 
яке нараховуються 15 балів. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне 
стажування) навчання може відбуватись в дистанційній формі за погодженням із керівником 
курсу.  

 
 

Оцінювання 

 
Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни визначається як середньозважена 

величина, залежно від питомої ваги кожної складової залікового кредиту: 
 

Заліковий модуль 1 Заліковий модуль 2  Заліковий модуль 3  Разом 

30% 40% 30% 100% 

1. Усне опитування під час 
заняття (6 теми по 5 балів = 30 
балів) 
2. Письмова робота = 70 балів 

1. Усне опитування під час 
заняття (6 тем по 5 балів = 30 
балів) 
2. Письмова робота = 70 балів 

1. Написання та захист КПІЗ 
= 80 балів 
2. Виконання завдань під 
час тренінгу = 20 балів 

100 
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Шкала оцінювання студентів: 
 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 
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