





CTPYKTYPA POBOYOI TIPOT'PAMU HABYAJIBHOI JJUCHUIJITHA

"Opranizanis cCycnmiJibHUX KOMYHiKkanii"

1. Onuc nucuumuting ""Oprauizanisi cycnijibHUX KOMYyHikamin'"

Jucuumiaina — Opranizaiis
CYCITUIBHUX KOMYHIKaITii

I'amy3b 3HaHb, CHIENIAJBHICTD,
CTYNiHb BHIIOI OCBITH

XapakTepucTHKA HABYAJIbHOI
MUCIUILIIHYA

Kinbkicts kpenutis ECTS —4

[any3n 3HaHb 29

"MiHapoHi BiTHOCHHH"

CraTtyc IMCUMILTIHM —
000B’sI3K0Ba  JUCLMILIIHA
MoBa HaBYaHHS — YKpaiHCbKa

perioHanbHi cTymil"

KinbkicTb 3ajikoBux MoayaiB |[CneniajabHicTh — 291 |Pik miaroroBxkm — 2
— 4 "MixxHapoaHi BigHOCHHY, [CemecTp — 4
CyCTUIbHI KOMyHiKamii  Ta

KinbkicTs 3MicToBux moayaiB [Ctyminb  Bumoi  ocBitm  —[lekmii — 28 rox.,
-2 OaxanaBp [paxkTuyni 3anaTTs — 28 rox.
3arajabHa KiJIbKICTH FTOANH — CamocriitHa poboTta — 53 roj.
120 Tpeninr, KIII3 — 8 rox.
[HuBiTyansHa poboTa — 3 rox.
TuKHeBUX IOJAUH — 8 TOI., Bua niacyMKOBOro KOHTPOJIIO —
3 HUX ayJAUTOPHHX — 4 TOI. eK3aMeH
2. Mera i 3aBaanHs gucuuiuting ""Oprauizamisi cycnijibHUX KOMyHIiKain'"
2.1 Mera BHBYEeHHs aucHuIIinn. Mera kypcy "Oprasizaimiss CyCHUIBHUX

KOMyHIKaliil" — 3a0e3ne4eHHs] CTyIeHTIB TEOPETUYHUMHU 3HAHHSAMU Ta TPAKTUYHUMHU YMIHHIMU
1 HaBUYKAMM JJIsl YCHIIIHOTO BUKOHAHHS MpodeciiHuX OO0O0B’SI3KIB y cdepi MIKHAPOIHUX
BIJIHOCHH 3 aKIIEHTOM Ha PO3BUTOK KOMIIETEHTHOCTEH, HEOOXITHUX JJIsI MATOTOBKA (PaxiBIIiB-
MIKHApPOJIHUKIB, 3[JaTHUX KOMIUIEKCHO OCIHIJI)KYBaTH, aHAJI3yBaTH 1 MPOTHO3YBATH OCHOBHI
TEHJEHLIi PO3BUTKY MIKHApPOJHUX BIJHOCHH, MJIAaHYBaTHU 1 peaji30ByBaTHU KOMYHIKATHBHI
CTparerii Ta KammaHii CyO’€KTIB MDKHapOAHUX BIIHOCHUH, BHUABISATH 1 MNPOTHAISATH
1H(MOpMAIIHHUM 3arpo3aM Ha HAIllOHAIBHOMY 1 MI)KHAPOTHOMY PiBHSIX.

2.2. 3aBjaHHsI BUBYEHHS IMCUMILTIHM: HAJATH 3HAHHS IIPO TCOPETUYHI Ta IPUKIIA IHI
aCmeKTH KOMYHIKAI[i; CHUCTEMHHUU XapakTep Ta CTPYKTYpy MINKHAPOJHUX KOMYHIKAIIIH;
3apyODKHHMI Ta YKpaiHChKUI JOCBI BUKOPUCTAHHS KOMYHIKATUBHMX TEXHOJIOTIN IS
BUpieHHs npodeciiuux 3aBaanb. ChopmyBaTu BMIHHS 1 MPAKTUYHI HABUYKUA 3 BU3HAYCHHS
CTparterii KOMyHIKaTUBHOTO CYMPOBODKCHHS ISIIBHOCTI Cy0’€KTIB MIXKHAPOJHUX BIIHOCHH Ta
OKpEMHUX iXHIX IPOEKTIB, 3aCTOCYBaHH KOMYHIKaTUBHUX TE€XHOJIOT1H Y MPAKTUYHIHN A1SIBHOCTI,
chopMyBaTH HaBUYKU MPAKTHYHOTO 3aCTOCYBAHHS METOJIIB, IHCTPYMEHTIB, THITIB, KaHAJIIB Ta
3ac001B KOMYHIKaIli.

2.3. HajimeHyBaHHA Ta onMC KOMIIETEHTHOCTEH, GOpMYyBaHHS KOTPHUX 3a0e3meuye
BHBYEHHS qucuuiuting "OpraHizaris CyCriJIbHUX KOMyHIKaIii'":

3K3. 3naTHicTh BUMTUCA 1 OBOJIO/IIBATH CyYaCHUMU 3HAHHSIMU.

3K4. 3nanHs Ta po3yMiHHS MPEIMETHOT 001aCTi, pO3yMiHHS MPOQECIHHOT AISUTBHOCTI.

3K12. 3gaTtHicTh 10 MOMIYKY, 00poOaeHHs Ta aHami3y 1H(opMalii 3 pi3HUX JKEped.

CK4. 3naTHicTh po3B’sI3yBaTH CKJIAHI CHEIlalli30BaHl 3a/1a4l 1 MpakTU4H1 Ipodiemu y cdepi



MDKHApOJAHUX  BIJHOCHH, 30BHIIIHBOI TMOJITHKK JIEpXKaB, CYCHIIbHUX KOMYHIKAIIIH,
perioHaIbHUX JAO0CIIKEHbD.

CK10. 3naTHicTh aHaNi3yBaTH CTPYKTYPY Ta IMHAMIKY MI>KHAPOJHUX CYCIUIFHUX KOMYHIKAIIii,
BUSBIIATH 1X BILUTUB HA MDKHAPOJHY CUCTEMY, JACpKaBHI Ta CYCHIIbHI IHCTUTYTH.

IlepenyMoBH it BUBYEHHs1 JucouiIiHa. OOO0B’S3KOBAa AMCUMILIIHA LUKIY TpodeciiHol
miaroToBku "Opranizallis CyCniIbHIX KOMYHIKAIiil" TICHO B3a€EMOJII€E 3 TAKUMU JTUCIUTUTIHAMH,
AK: «YKpaiHCbka MoOBa 3a mnpodeciiHuM crpsmyBaHHiAM»; «llcuxomoris mnpodeciitHol
TisTbHOCTI»; «[HhOpMaIiiTHO-KOMYHIKAITIHI TEXHOIOTII».

Pe3yjbTaTH HABYAHHA:

PHOS. 3natu npupoay Ta MexaHi3MHU MI>KHAPOJHUX KOMYHIKAIIii.

PH13. Bectu ¢daxoBy auckycio 13 MNpoOseM MIKHApPOJHUX BITHOCHH, MIXHApPOJIHUX
KOMYHIKaIll¥, perioHaJbHUX CTYAiH, 30BHIITHBOI MOJITUYHOI TISUIBHOCTI, apTyYMEHTYBAaTH CBOIO
MO3HUIIII0, TIOBAYKATH OMOHEHTIB 1 IXHIO TOYKH 30DY.

3. IIporpama mucuumiinm "Oprasizanisi cycnijibHUX KOMyHikanin'"

3micmosuii modynv 1. Konyenmyanvni ocnoeu cycniivhux komynikayii Tema

1. KomyHikanis T2 ii poJib y Cy4aCHOMY CYCHiJILCTBI

CyTHICTh CyCHUIBHUX KOMYHIKAIIM: 111, QyHK1i, eTanu. Kopessiis NOHATh «KOMYHIKAIis»,
«coLlalibHl KOMYHIKAI[l», «MacoBl KOMYHIKalii», «iHpopmMalis», «macoBa 1H(pOpMaIisny.
AKTyanpHI MpoOJieMH CYCHUJIBHUX KOMYHIKamii. PiBHI cycninpHOT KoMyHikamii. OCHOBHI
KOMITOHEHTH CYCITUJIBHOI KOMYHIKaIlii.

Jliteparypa: 2, 5, 8, 12, 13, 19.

Tema 2. IngopManiss AK OCHOBHHMHM €JIeMEHT KOMYHIKAWIHHUX CUCTEM

MacoBa iHpopMalis SK pi3HOBUJ COLIaNbHOI iH(pOpMalii, 1i npupoga Ta o3Haku. Buau Ta
¢GyHK11i MacoBoi 1H(OpMaIlli B MACOBOKOMYHIKaLIHHIN AisuibHOCTI. [H(popMmaniiiHe cycniabCTBO,
JOTr0 BU3HAYCHHS Ta O3HAKHU.

Jliteparypa: 5, 8, 10, 12, 15, 19, 20.

Tema 3. KomyHikaTHBHI IpoLecH CyCHiJIbHOIO PO3BUTKY

[ToHATTS KOMYHIKAaTUBHOTO MPOLECY: 3MICT €TaIliB 1 OCHOBHI XapaKTEPUCTUKU. 3a0e3reyeHHs
npoliecy KOMyHiKaiii. 3BOPOTHUHN 3B'SI30K 1 MPUUHATTA pilieHb. KOMyHIKaTUBHI MPOLIECH B
KOHTEKCT1 rnobamizanii. TexHonorii BIUIMBY Ha CyCHUIBHY AYMKY. 3ajgadl KOMYHIKATUBHUX
notokiB. Ctaryc iHpopmarliiinoro npocropy. Ilepdhopmanc.

Jliteparypa: 5,7, 8, 11, 17, 21.

Tema 4. 3aco0u i MeTOAM MAaCOBO-KOMYHIKATUBHOI'O BILIMBY

[aTeprHer sk 3acid MacoBoi KomyHiKaiii. Bumu macoBokomyHiKamiiHuX TexHojorid. [IP-
texHosorii. Pexmamui TexHomorii. ImimkeBi TexHonorii. IIpomaraHaucCTChKI TEXHOJIOTII.
KpuzoBi komynikarii. TexHonorii HOBHX Mefia K MpPOTHBara MacOBOKOMYHIKAIITHUM
TEXHOJIOT15IM.

Jliteparypa: 7, 11, 15, 20, 22.

Tema 5. CycnuiibHi KoMyHikauil y ¢popMyBaHHi iMiTKy opraHizaunii

dopMyBaHHS IMIIDKY K CKIIaJ0Ba CYCHIJIbHUX KOMYHIKaiii. MeToau CTBOpPEHHS IMIJIKY.
OG’extu cTBOpeHHs IMIIKy. DyHKIIT MKy, Po30ymoBa Ta peamizamis iMiIKy. IMimx 1
pernyTailisi: crmijbHe W BiAMiHHE. IMipK opradizaimii : OCHOBHI O3HAaKH, OCOOJIMBOCTI Ta
cTpykTypa. [IpakTuka «po3kpyTku» iMiKy. OCHOBHI eTanu ¢GopMyBaHHs IMIIKy OpraHi3aiiii.



[To3urionyBanHs. [1iBUILIEHHS Ta 3HIKEHHS 1IM1JIKY.
Jliteparypa: 1,2, 3, 5,9, 23.
3Imicmosuii mooyns 2. Incmpymenmapiii cycniibHuUX KOMYHIKayii

Tema 6. 3MI sk cycnijibHMA IHCTUTYT.

CycninbHi posi MacoBoi iHGopMallii sik 3aco0y MacoBoi KoMyHikallii. OCHOBHI TOTOKH MacOBOi
iH(dopmarllii B MacoBiii komyHikaiii. Crnenudiuni B1acTUBOCTI MacoBoi iHpopmaii. Kpurepii
ceoboau 3MI Ta mpobremu menia BUxoBaHHS ayauTopii. Kymbrypa crnokuBaHHS MacoBOi
iHpopmMmartii. Macosa iHdopmallist sIK IHCTPYMEHT BILUTUBY B MACOBOKOMYHIKAIIHHIN A1STBHOCTI.
[ndopmarris Ta npoiiec ii COPUITHATTS.

Jliteparypa: 5, 7, 8, 20.

Tema 7. KomyHikKaTUBHI TeXHOJIOTII

Po3Butok komyHikaTUBHHX TexHOJOri y XXI cT. Bu3HaueHHS MOHSATTS «TEXHOJOTIS.
CkazoBl KOMYHIKATUBHOI TEXHOJOTIi: CHUCTEeMaTUYHICTb, MAacOBICTb, QJITOPUTMIYHICTD.
XapaKTepucTrKa OCHOBHUX KOMYHIKaTUBHUX TEXHOJIOT1H: mponaranja, peknama, PR (3B°s13ku 3
IPOMAJICHKICTIO).

Jlitepatypa: 3,4, 11, 17, 18.

Tema 8. Oco0smmBocTi PR-komyHikamii

CrpykTypa, 1Tl Ta 3aBJaHHS KOMYHIKAIlil 3 TPOMAACBHKICTIO Y CYy4aCHOMY CYCIILIBCTBI.
OcobmuBocTi MixkHapoaHoi [IP-misiibHOCTI nepxkaB Ta JAepKaBHUX OpraHiB. MIiKHApOIHI
opranizamii Ta THK sk cy6’extu [1P-nmisimeHOCTI. MyNbTUKYIBTYpHE cepeoBULIE K (HAKTOP
3niiicHeHHst PR-komyHikartii.

Jliteparypa: 2, 5, 11, 17, 21.

Tema 9. CsiToBi Mmac-mexnia

KomneTeHnTHICHUI TiaXia 10 po3yMiHHS KOHTEHTY B Mac-menia. CTpyKTypa €BpoIeichbKoi Mac-
Meninoi cdepu. CamoperyntoBaHHS AisSUTBHOCTI Mac-menia B €Bpori.  JisUIbHICTB
(dpany3skoro Memaiakonriomepary "Vivendi SA". JlisnpHICTh BUAaBHUYOTO KOHIEpHY OPH
"Bertelsmann". ['pyna npoBinHux eBponeicbkux Meaia-kommnaii "ProSiebenSat.1". J{isibHICTB
ka"Haiy "Euronews". BukopuctaHHs Meaia-gUILUIOMATii JUisi CTBOPEHHS MO3UTUBHOTO IMIIKY
VYKpainu y CBITI.

Jlitepatypa: 7, 11, 17, 18, 19, 20.

Tema 10. HoBiTHi indopmaniiiHi TeXHOJIOTII y CyCHiJILHUX KOMYHiKAIifIX

Oco0nuBocCT! 1H(pOpPMALIHHUX TOTOKIB Y CY4aCHOMY CycHUIbCTBI. [HpopMaliiiHa acuMeTpis B
r100albHOMY KOMYHIKATUBHOMY TMPOCTOPl: TEOPETUYHI acnekTh. PO3BUTOK HOBITHIX
iHQopMaIIiHUX ~ TeXHOJOTiH.  MDKHApoJHUW  pPUHOK  1HQOPMALIMHMX  TEXHOJIOTIMH.
Buxopucranss iHpOpMAaIIHIX TEXHOJOTIH SIK "KOHCIIIEHTAIBHOI 30p0oi" y CHUCTeMI CydyacHUX
CyCHUIbHUX KOMYHIKaIlii. [Ipuunan BuHuKHEHHS 1HGOopMatiitHux koHmiKTiB. [H)opmarliiiHo-
KOMYHIKaTHBHI TEXHOJIOT1l PO3MAIIOBAHHA MIKHAIIOHAIBHUX KOHQIIIKTIB. [H(OpM™maIiiiHo-
nicuxoJiorivna BiitHa Pocii mpotu Ykpainu.

Jliteparypa: 7, 17, 18, 19, 21.

4, Crpykrypa 3aiikoBOoro kKpeaury aucuuiiiing ''Opranizanis
CYCHUIBHUX KOMYHiKamin'"

| | KinepkicTs rogusu |




Ipaxtnuni | Camocriit IuuBi- TpeHiHr, KouT posnbHi
Jlexmii 3aHATTS Ha pobora JlyajabHa KIII3 3axX01u
pobota
3microBuii Mmoayuab 1. KoHuenryajbHi 0CHOBH CyCHVIbHMX KOMYHIKALId
Tema 1. Komynikayis ma ii pons y 2 2 4 4 Ior. o,
cyuacHomy
cychninbcmei
Tema 2 IHg‘bvopmauz;z SAK OCHOBHUU efleMeHm 4 4 5 Ior. oL
KOMYHIKAYIHUX cucmem
Tema 3. Komynixamusni npoyecu 4 4 5 2 [ pynoBi
cycninbHozo 3aBIaHHS
po36UMKY
Tema 4. 3acobu i memoou macogo- 4 4 5 ["pymoBi
KOMYHIKAMUBHO20 8NIUBY 3aBIaHHS
Tema 5. Cyc'n.mz.)m KomyHch'mzz y 4 4 5 Tor. oL
hopmyeanni imiodcy opeanizayii
3MicTOBUH MOJYJIb 2. [HCTpyMeHTapiil CyciIbHUX KOMYHIKaIii
Tema 6. 3MI ax cycninbruu incmumym. 2 5 5 4  ['pymnosi
3aBIaHHS
Tema 7. KomyHixamuseHi mexHonozii 2 2 5 [ToT. om.
Tema 8. Ocobrusocmi PR-komynixayii 5 5 6 [pymoBsi
1 3aBaHHS
Tema 9. Ceimosi mac-media 2 5 6 ["pymoBi
3aBaHHS
Tema 10. Hosimmi ingpopmayitini mexnonocii 2 ) 6 ["pymoBi
[y CYCRiNbHUX KOMYHIKAYIAX 3aBIaHHS
Pazom 28 28 53 3 8
5. TeMaTnKa NPpaKTHYHUX 3AHATH
IpakTnuna podora Ne 1
Tema. KomyHikanii y cydacHOMY CyCHijIbCTBI
Merta. 3aCBO€HHS CYyTHOCTI KOMYHIKAIIi1l SIK CYCHIJIbHOTO SIBUIIIA.
IIuTanHs 15 00rOBOPEeHHS:
1. KomyHnikaiiist ik CKJ1ajoBa po3BUTKY CYCH1JIbCTBA.
2. CycninbHi KOMYyHIKaIlli: CyTHICTb, 11, (PyHKIII].
3. Oco0aMBOCTI CYCHIIBHUX KOMYHIKAIIM B Cy4JaCHUX YMOBaX PO3BUTKY MIXHApPOJAHUX
B1JIHOCHH.
4, Kopensinis moHsATh «KOMYHIKaIIis», «COIialIbHI KOMYHIKaIi», «MacoBl KOMyHIKaIii,
«i"HpopMaIIisy, «MacoBa iHGOPMAIIIN.
S. PiBHi cycninbHOT KOMyHiKallii. OCHOBHI KOMIIOHEHTH CYCH1IbHOI KOMYHIKAIIi.

Jliteparypa: 2, 5, 8, 12, 13, 19, 20.

IIpakTuuna podora Ne 2-3
Tema. [ndopmarrisi sk OCHOBHUIN €JI€MEHT KOMYHIKaLIMHUX CUCTEM

Merta. 3aCBO€HHS CYTHOCTI TMOHSATTS 1H(OpPMAIIi SK OCHOBHOTO €JIEMEHTY KOMYHIKAI[IHHUX



CHUCTECM.

IutanHs 15 00rOBOPEHHA:

1. Macosa iHhopMaliist sSIK pi3HOBHU/I COIliabHO1 1HPOpMAIIii, ii Tpupoa Ta O3HAKHU.
2. Bunu ta pyHkiii macoBoi iHpopMallii B MaCOBO-KOMYHIKAI[IHHINA JISTTBHOCTI.
3. [HdopmariiitHe CycHiIbCTBO, HOTO BU3HAUYCHHS Ta O3HAKH.

Jlitepatypa: 2, 5, 8, 12, 13, 14.
IIpakTuuna podora Ne4-5-4

Tema. KomyHikaTUBHI Ipo1ecu Ta TEXHOJIOTi1
Mera. 3acBO€HHS OCHOBHHMX TEOPETMYHUX Ta TMPAKTUYHUX AaCMEKTIB (PYHKI[IOHYBaHHS

KOMYHIKaTUBHOTO MPOIIECY.
Iuranus 1J151 00rOBOpPEHHS:

1. KomyHikaTuBHI MpoIeCH B CYCIIbCTBI.
2. [TocTkOMYyHIKaTUBHI MPOIECH.
3. Cy4acHi KOMyHIKaTUBHI TE€XHOJIOT1.

Jliteparypa: 5,7, 8, 11, 17, 20.
IIpakTuuna podora Ne 6-7
Tema. 3aco0u i MeTOAM MACOBO-KOMYHIKATUBHOTIO BILJIMBY

Merta. 3acBO€HHS MGTOIIiB MaCOBO-KOMYHiKaTI/IBHOFO BIIJIINBY.

IuTanHs 1151 00rOBOPEHHSA:

1. bap’epu sk nepemkou B KOMyHIKaTUBHOMY OOMiHI.
2. VY cyHeHHs Iepeniko/l B KOMyHIKaTUBHOMY OOMiHI.
3. [Togonanus 6ap’epiB HEPO3IYMIiHHS, Oap’€PIB BIAMIHHOCTEH, Oap’€piB BIAHOCHH.

Jlitepatypa: 5, 8, 10, 12, 15, 19, 20.
IMpakTuyna podora Ne 8-9

Tema. CycninibHi KOMyHIiKanii y ¢popMyBaHHI IMIZKY opranizauii
Meta. 3acBO€HHs OCOOJMBOCTEH CYCHNUIBHUX KOMYHIKALIk Yy
dbopmyBaHHI IMIJKY OpraHizarlii.

IIuTanHs 119 00rOBOPEHHS:

dopMyBaHHS IMIJIKY SIK CKJIaJIOBa CyCHUTBHIUX KOMYHIKAITIH.
Metoau CTBOPEHHS IMIJIKY.

O06’exT cTBOpeHHS IMIKY. DYyHKIIIT IMIIDKY.

Po30ynoBa Ta peamizaiiis iMiKy.

Imimx 1 penyTaui;r CITIJIbHE W BIAMIHHE.

Imimk opraHizaliii : OCHOBHI O3HaKH, OCOOJIMBOCTI Ta CTPYKTYpa.
HlTepaTypa 1,2,3,5,9, 11, 18.

IIpakTrnuna podora Ne 10

@ abkowdE

Tema. 3MI sik cycnmiibHUM IHCTUTYT.
Merta. 3acBoeHHs 3HaHb PO 3MI sIK CYCHIIBHOTO 1THCTUTYTY.
IIuTaHHs 15 00rOBOPEHHS:

1. CycninpH1 podii MacoBoi iHGopMaIIii Sk 3aco0y MacoBOi KOMYHIKaIfii.
2. OcHOBHI TOTOKK MacoBoi 1H(pOpMaIlli B MaCOBI KOMYHIKaIIii.
3. Crnenugivni BIaCTUBOCTI MacoBoi iH(opMmairii.



4. Kputepii ceob6oau 3MI Ta mpobiiemu MeiaBUXOBaHHS ayaAUTOPIi.

5. Kynbrypa criokuBaHHs MacoBOi 1HpopMalIiii.

6. Macoga indopmartist sk iIHCTpYMEHT BILTUBY B MAaCOBO-KOMYHIKAIIHHIA TISITHHOCTI.
Jliteparypa: 5, 7, 8, 20.

IIpakTnuna podora Ne 11

Tema. KomyHiKaTUBHI TEXHOJIOTII

Merta. 3aCBO€HHSI KOMYHIKATUBHUX TEXHOJIOT1H.

IuTanHs 1151 00TrOBOPEHHSA:

1. 3acTocyBaHHSA KOMYHIKaTUBHUX TEXHOJOTIH Yy CydaCHOMY CYCH1IbCTBI.

2. PR-xomyHikartii.

3. BuxopucTtanss TeXHOJIOT1# mpomarasan y BAOOPUUX MeperoHax,  BICHKOBHX JISIX
Ta corlianbHii cdepi.

4. [IpakTHuHE BUKOPUCTaHHS KOMYHIKATMBHHMX TEXHOJIOTiHM nepdomaHCy y CydyacHOMY
CYCHJIbCTBI.

5. Komynikariiini kamraHii.

Jliteparypa: 3,4, 11, 17, 21.
IIpakTnuna podora Ne 12
Tema. I1a0Jik puiieiiliH3 B CUCTEMi CyCHIUIBHMX KOMYHIKaLIi

Meta. Bukopucrtanns naoimik puneidnns (PR) gk 3aco0y cycninbHUX KOMyHIKAI[H.

IuTanHs 1151 00rOBOPEHHA:

1. [IpoBiaHi cTparerii nadiK puiieHIIH3 K KOMYHIKaTUBHOI chepHu.

2. Oco6mmBocTi Mi>kHapo1HO1 [TP-IismpHOCTI 1epkaB Ta AepKaBHUX OpPTraHiB.
3. 3acoOu MI>KHAPOJIHUX OpTaHi3alliil 31HCHEHHS 3B’ S13KIB 3 TPOMAJICHKICTIO.
4. Kpu3oBi nadiik puneinss.

Jliteparypa: 2, 5, 11, 13, 18.
IIpakTuHa podora Ne 13
Tema. JlerepMiHaHTH BILIMBY Mac-MeAia HA GopMyBaHHA Mi’KHAPOJHOI NOJITHKH.

Merta. 3acTOCyBaHHSI IHCTPYMEHTIB Mac-MeJia.

IIuTanHs 15 00roOBOPEeHHS:

1. UWHHUKY BIUTMBY Mac-Mefia Ha (OpMyBaHHS MI>KHAPOAHOL MOTITHUKH.
2. Etanu po3Butky 3MI sk 1HCTpyMEHTY HOJITUYHOT KOMYHIKAIIIi.
3. ®yukuii 3MI Ha cyyacHOMY eTarii pO3BUTKY MIXXHApOJHHUX BIJIHOCHUH, MOKJIUBOCTI

BIUTMBY Ha KOHCTPYIOBAHHS CBITOBOI IPOMAJICHKOI JYMKH.

Jliteparypa: 7,9, 11, 21, 23.

IIpakTnuna podora Ne 14

Tema. IndopmManiliHO-KOMYHIKATUBHI TEXHOJIOriI y CycHniJIbHMX KOMYyHikamisix Mera.

3acBoeHHS 3ac001B 1H(GOPMAITITHO-KOMYHIKAIIHHUX TEXHOJIOTIH.
IIuTaHHs 15 00rOBOPEHHS:

1. [adopmariitna acumeTpist B 1100a5HOMY KOMYHIKATUBHOMY TMPOCTOPI
2. CyuvacHi i1H(pOpMaIIiHO-KOMYHIKATUBHUX TEXHOJOTIA Ta iX BIUIMB Ha PO3BUTOK
CyCH1JIbCTBA.

3. 3acobu iHGOopMaIIHHO-KOMYHIKAIIIHHUX TEXHOJIOT1H.


http://lecture.in.ua/programa-innovacijnogo-rozvitku-kafedri-mijnarodnoyi-ekonomiki.html
http://lecture.in.ua/robocha-programa-navchalenoyi-disciplini-p-npm-09-osnovi-pabli.html

Jlitepatypa: 7, 10, 11, 22, 23.

6. KomiuiekcHe npakTH4YHe IHAUBIAYyaJIbHE 3aBIAHHA

KomrmiekcHe mnpakTU4HEe 1HAWBIAyajdbHE 3aBAaHHS 3 aucHuIuIiay "Opraxizamis CyCHUIbHUX
KOMYHIKaIliil" CTyJJeHTH BUKOHYIOTh CAMOCTIHO Ha OCHOBI c(DOPMOBAHOTO BUIAIKOBUM YHHOM
BUOIPKOBOTO MacHBY BHUXIJHHMX (NIEPBUHHHMX) AaHUX, O(QOPMJICHUX Yy BUIJISAII MPAKTHYHOTO
3aBaadHsa. Mertoro BukoHaHHs KIII3 po3BUTOK HaBUYOK caMOCTIHOI pOOOTH, CHCTEMaTH3aIlis
3HaHb, TOTJIMOJIEHEe BUBUCHHS 1H(QOPMALIIHHUX CUCTEM, y3aralbHeHHs Kiacu(iKaliiiHuX O3HaK,
3aKPITUICHHS] TEOPETUYHUX 3HAHb Ta MPAKTUIHE 3aCTOCYBAHHS 3HAHb CTY/ICHTA 3 HAaBYAIHHOTO
Kypcy; Mpu MOro BUKOHAHHI Ta O(OPMIIEHHI CTYyIEHT BHKOPHUCTOBYE KOMII IOTEPHY TEXHIKY.
KIII3 ominroersca 3a 100-0ampHOr0 mikanoro. Buxkonanns KIII3 € omamMm 13 000B’I3KOBHUX
CKJIaIOBUX MOYJIIB 3aJIKOBOTO KPEIUTY.

7 CamocriiiHa po0doTa CTyIeHTIB
1 HayxkoBi Teopii Ta METOJ0JIOT1UHI MIJIXO/IA Y TOCHIIKEHHI CYCHIIbHUX KOMYHIKAIIIH.
2. EBomnronig iHpopManiiHUX TPOLECIB B MEAIAIPOCTOP1 Y KpATHH.
3. [Ipomaranga sk ¢akrop BIUIMBY Ha (OpMYyBaHHS HOBITHIX
€THOTOJITUYHUX CTEPEOTHIIIB.
4. JlekoMyHIKallisl Ta JUCKOMYHIKaIis: mpo0semMa MiAMIHU HOHSTh.
5. 3HaueHHS KYJbTYPH Ta 1IEHTUYHOCTI SIK YAHHHUKIB BHYTPIITHIX KOMYHIKAIIH.
6. [Ipobnema He3aneKHOCTI Mac-Me/lia B MOCTKOMYHICTUYHUX KpaiHaxX Ha MPUKIa/Ii
KpaiH 3axinHux bankas.
7. [lepeayMoBH CTaHOBJIEHHS Cy4aCHO1 OOJATapChKOi MEI1IaCUCTEMH.
8. KomyHikariii 3 iIHBECTHIIIITHOIO TPOMAJICHKICTIO: 3apyODKHUN JOCBi Ta MpobIeMu
CTaHOBJICHHS B Y KpaiHI.
Q. [IpakTuka cioHcOpcTBa 1 OJ1aroAIMHUIIBKOT AiSTTBHOCTI SIK CKJ1agoBoi PR-cTparerii B
VYkpaiHi 1 IHIIUX KpaiHaX CBITY.
10. [IpucyTHICTh NOMITUYHUX JIAEPIB Y COIIATbHUX [HTEpHET-MEpekKax: BITYN3HIHI
MPaKTUKH.
11. HocnimkeHHs y cepi BHYTPIIIHIX KOMYHIKAITIH.
12, dopMyBaHHS ONTUMATBHUX MOJIEIEH KOMYHIKATUBHOI B3aEMO/I1T 3 BUBHAUCHUMH
[IJIbOBUMH ayIUTOPISIMHU.
13. BuzHnaueHHs onTUMaIbHUX KOMYHIKATUBHUX KaHAIB Ta IHCTPYMEHTIB MOITUPEHHS
pr-ingopmariiii, moB’s3aHO1 3 peasizalli€ro MPOeKTIB Opraxi3aiiii.
14, [linroToBKa Ta TOIMIMPEHHs Pr-mMarepiaigiB y pamMKax peaizarlii

CTparterii KOMyHIKaIliu.
15. BB amepukaHChKUX Mac-Meia Ha TPOMaJIChKY AYMKY Ta BU3HAUCHHSATIOPSIIKY
JIEHHOTO B MOJIITHILI.
16. KomyHikariist 1 AUCKOMYHIKallisl B YMOBaX PO3BUTKY Cy4aCHOTO 1H(Op-MaiiHOro
CYyCIIJIbCTBA.
17. MacoBa cBiJIOMICTb Ta PO3BUTOK €(hEKTUBHUX TEXHOJIOT1H BIUIMBY HA HE.

8. TpeHiHr 3 pUCHUIUTIHA
Temaruka: PR ta mi>xkHapoiHi KomyHikarlii. Po3poOka
KOMYHIKallIHHUX CTPaTEeTii.



IMmimeMeHTarliss KOMyHIKaIiiHUX CTpaTerii Ha HaWBUIIMX CTaHAApTaX €TUKH Pr Ta 3B’SI3KIB 3

Memia.

Opranizaliisg Mefiia KaMIaHiil Ta mpoBeeHHIM Mpec-3axo/iB. Po3poOka

HEOOX1THUX Pr-maTepiaiiB, Mpec-peni3iB, Mpec-KiTiB.

[TinTpumka 3B’SI3KIB 3 HAalllOHAJBHUMHU Ta MbKHapogHumu 3MI
(penopTepaMu, BUAABISIMH) Ta aHATITUKAMHU.

Po3poOka inopmamiiftHuX CTpaTeriii y KpU30BHX CHUTYAIlisX.

[TinTpuMka KOMyHIKaIlii yepe3 comianbHi Mepexi (facebook, twitter, youtube etc.).
Ilopsiok nMpoBeAeHHS TPEHIHTY

1. BerynHa uacTuHa MpOBOJUTBCS 3 METOKO O3HAWOMIIEHHS CTYJEHTIB 3
TEMOIO TPEHIHIOBOT'O 3aHSATTSI.

2. OpranizaiiiiHa 4acTHHA TOJSTa€ y CTBOPEHHI POOOYOTro HACTPOIO Yy KOJEKTUBI

CTYJICHTIB, BU3HAYEHH1 IPaBUJI MPOBEACHHS TPEHIHTOBOTO 3aHSATTS.

3. [IpakTyHa YacTHHA pEaNi30BYEThCS IIJISTXOM BHKOHAHHSA 3aBAaHb Y

rpynax CTyAEHTIB y KIJIbKOCTI 3-5 0ci0 3 NeBHUX MPOOJIEMHUX TUTaHb TEMU
TPEHIHTOBOT'O 3aHSATTS.
4, [TinBenenus mincymMkiB. OOroOBOPIOIOTHCS PE3yIbTaTH BUKOHAHUX 3aBJIaHb y TpyMax.
OOMIH AyMKaMU 3 MUTaHb, IKi BAHOCUJIKCS HA TPEHIHTOB1 3aHSTTS.

Q. 3aco0u OIHIOBAHHS Ta METOM I€MOHCTPYBAHHS Pe3yJbTATIiB HABYAHHS

Yy mporect BUBYEHHsS auciuiuiind - "OpraHizaiis — CyCHUIbHUX
KOMYHIKaI[iil" BUKOPHUCTOBYIOThCSI HACTYITHI METOAM OLIHIOBaHHS HaBYAJIbHOT

poOOTH CTyIEHTA:

- MOTOYHE TECTYBaHHS Ta ONUTYBAHHS;

- MJICYMKOBE TECTYBaHHS MO0 KOKHOMY 3MICTOBOMY MO/TYJIIO;
- PEKTOpPChKa KOHTPOJIbHA POOOTa;

- ouiHroBaHHg BukoHanus KIII3;

- CK3aMCH.

10. Kpurepii, popmn noTo4HOro Ta miacyMKoBOro KOHTPOJIKO

[TincymkoBuii Oan (3a 100-0anpHOi miKanow) 3 aucuuiLiiHK "Oprasizauis CyCHUIbHUX
KOMYHIKaIliil" BU3HAYAETHCS K CEPeAHBO3BaKCHA BEJIMUMHA, B 3aJICKHOCTI BiJI MUTOMOI Baru

KOXKHOT CKJIaI0BOi 3aJIIKOBOTO KPEIUTY:

3anikoBui MoyIb 1 3anikoBUiA MOYIb 2 3anikoBuil MOyIb 3 3anikoBuil MoayIb 4
20% 20% 20% 40%
YcHe onuTyBaHHs mif | YcHe onutyBaHHs mig yac  |[ligroroka KITI3 — makc. [TecToBi 3aBaaHHS
qac 3aHATh (1-5 Temn) | 3ausTH (6-10 Temu) — 5 Gainis 40 6anis (10 TectiB mo 2 OamniB 3a|
— 5 GautiB 3a TeMy — 3a TeMy — Makc. 25 OamiB 3axuct KIII3 — makc. 40 (rect) — makc. 20 GamiB
Makc. 25 6aniB OamniB
MonynbpHa KOHTPOJIbHA poO0Ta Y4acTh y TpeHiHrax —  ([eopeTHuHi MUTaHHS
MonynbHa — Makc. 75 OaniB Maxc. 20 6amniB (2 mutanns) — o 40 Ganis -
KOHTPOJIbHA Makc. 80 OamiB

pobota — makc. 75
OaniB




[IIkasa oniHIOBaHHS:

3a .mxanoro 3a Hal1OHAJILHOI 3a wxanoro ECTS
VHIBEPCUTETY IIIKAJIOIO0
90-100 BIIMIHHO A (BiZIMIHHO)
85-89 106pe B (myxe nobpe)
75-84 C (106pe)
65-74 . D (3a10BUTBHO)
3aI0BUILHO
60-64 E (moctaTHbO)
35-59 . FX (He3a10BUILHO 3 MOYJIMBICTIO IIOBTOPHOTO CKJIaIaHHS)
HE3a10BIIIBHO -
1-34 F (He3am0BiIbHO 3 000B’I3KOBUM ITOBTOPHHUM KYpPCOM)
11. IHcTpyMeHTH, 00/1aITHAHHS Ta POrpaMHe 3a0e3NeYeHHs], BAKOPUCTAHHS KHX
nepenﬁaqae HaB4YaJIbHA I[PICIH/IIIJIiHa
e HaiimenyBanHs Homep
1/11 TEMU
1. |EnexTpoHHMIi BapiaHT JIEKIIii 1-10
2 MynbTuMeiiiHe CynpOBOIKEHHS JISKIIiH, MiAroToBIeHe y mporpaMi Microsoft 1-10
" [PowerPoint
3. |[[mauBigyanbHi 3aBIAHHS JJIs1 CAMOCTIHOTO BUKOHAHHS (€IEKTPOHHUI BapiaHT) 1-10
4. [TecroBi 3aBnanHs, po3MimieHi y cuctemi MOODLE 1-10
5. |@nim4apT, HOYTOYK, IPOEKTOP 1-10
PEKOMEH/IOBAHI 1’KEPEJIA IH(I)OPMA]_[IT
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	Література: 5, 7, 8, 20.
	Тема 7. Комунікативні технології
	Розвиток комунікативних технологій у ХХІ ст. Визначення поняття «технологія». Складові комунікативної технології: систематичність, масовість, алгоритмічність. Характеристика основних комунікативних технологій: пропаганда, реклама, PR (зв’язки з громад...
	Література: 3, 4, 11, 17, 18.
	Тема 8. Особливості PR-комунікації
	Структура, цілі та завдання комунікацій з громадськістю у сучасному суспільстві. Особливості міжнародної ПР-діяльності держав та державних органів. Міжнародні організації та ТНК як суб’єкти ПР-діяльності. Мультикультурне середовище як фактор здійсненн...
	Література: 2, 5, 11, 17, 21.
	Тема 9. Світові мас-медіа
	Компетентнісний підхід до розуміння контенту в мас-медіа. Структура європейської мас-медійної сфери. Саморегулювання діяльності мас-медіа в Європі. Діяльність французького медіаконгломерату "Vivendi SA". Діяльність видавничого концерну ФРН "Bertelsman...
	Література: 7, 11, 17, 18, 19, 20.
	Тема 10. Новітні інформаційні технології у суспільних комунікаціях
	Особливості інформаційних потоків у сучасному суспільстві. Інформаційна асиметрія в глобальному комунікативному просторі: теоретичні аспекти. Розвиток новітніх інформаційних технологій. Міжнародний ринок інформаційних технологій. Використання інформац...
	Література: 7, 17, 18, 19, 21.
	4. Структура залікового кредиту дисципліни "Організація суспільних комунікацій"
	5. Тематика практичних занять Практична робота № 1
	Тема. Комунікації у сучасному суспільстві
	Мета. Засвоєння сутності комунікації як суспільного явища.
	Питання для обговорення:
	1. Комунікація як складова розвитку суспільства.
	2. Суспільні комунікації: сутність, цілі, функції.
	3. Особливості суспільних комунікацій в сучасних умовах розвитку міжнародних відносин.
	4. Кореляція понять «комунікація», «соціальні комунікації», «масові комунікації», «інформація», «масова інформація».
	5. Рівні суспільної комунікації. Основні компоненти суспільної комунікації.
	Література: 2, 5, 8, 12, 13, 19, 20.
	Практична робота № 2-3
	Тема. Інформація як основний елемент комунікаційних систем
	Мета. Засвоєння сутності поняття інформації як основного елементу комунікаційних систем.
	Питання для обговорення: (1)
	1. Масова інформація як різновид соціальної інформації, її природа та ознаки.
	2. Види та функції масової інформації в масово-комунікаційній діяльності.
	3. Інформаційне суспільство, його визначення та ознаки.
	Література: 2, 5, 8, 12, 13, 14.
	Практична робота №4-5-4
	Тема. Комунікативні процеси та технології
	Мета. Засвоєння основних теоретичних та практичних аспектів функціонування комунікативного процесу.
	Питання для обговорення: (2)
	1. Комунікативні процеси в суспільстві.
	2. Посткомунікативні процеси.
	3. Сучасні комунікативні технології. Література: 5, 7, 8, 11, 17, 20.
	Практична робота № 6-7
	Тема. Засоби і методи масово-комунікативного впливу
	Мета. Засвоєння методів масово-комунікативного впливу.
	Питання для обговорення: (3)
	1. Бар’єри як перешкоди в комунікативному обміні.
	2. Усунення перешкод в комунікативному обміні.
	3. Подолання бар’єрів нерозуміння, бар’єрів відмінностей, бар’єрів відносин. Література: 5, 8, 10, 12, 15, 19, 20.
	Практична робота № 8-9
	Тема. Суспільні комунікації у формуванні іміджу організації
	Мета. Засвоєння особливостей суспільних комунікацій у формуванні іміджу організації.
	Питання для обговорення: (4)
	1. Формування іміджу як складова суспільних комунікацій.
	2. Методи створення іміджу.
	3. Об’єкти створення іміджу. Функції іміджу.
	4. Розбудова та реалізація іміджу.
	5. Імідж і репутація: спільне й відмінне.
	6. Імідж організації : основні ознаки, особливості та структура.
	Література: 1,2, 3, 5, 9, 11, 18.
	Практична робота № 10
	Тема. ЗМІ як суспільний інститут.
	Мета. Засвоєння знань про ЗМІ як суспільного інституту.
	Питання для обговорення: (5)
	1. Суспільні ролі масової інформації як засобу масової комунікації.
	2. Основні потоки масової інформації в масовій комунікації.
	3. Специфічні властивості масової інформації.
	4. Критерії свободи ЗМІ та проблеми медіавиховання аудиторії.
	5. Культура споживання масової інформації.
	6. Масова інформація як інструмент впливу в масово-комунікаційній діяльності.
	Література: 5, 7, 8, 20. (1)
	Практична робота № 11
	Тема. Комунікативні технології
	Мета. Засвоєння комунікативних технологій.
	Питання для обговорення: (6)
	1. Застосування комунікативних технологій у сучасному суспільстві.
	2. PR-комунікації.
	3. Використання технологій пропаганди у виборчих перегонах,       військових діях та соціальній сфері.
	4. Практичне використання комунікативних технологій перфомансу у сучасному суспільстві.
	5. Комунікаційні кампанії.
	Література: 3, 4, 11, 17, 21.
	Практична робота № 12
	Тема. Паблік рилейшнз в системі суспільних комунікацій
	Мета. Використання паблік рилейшнз (PR) як засобу суспільних комунікацій.
	Питання для обговорення: (7)
	1. Провідні стратегії паблік рилейшнз як комунікативної сфери.
	2. Особливості міжнародної ПР-діяльності держав та державних органів.
	3. Засоби міжнародних організацій здійснення зв’язків з громадськістю.
	4. Кризові паблік рилейшнз.
	Література: 2, 5, 11, 13, 18.
	Практична робота № 13
	Тема. Детермінанти впливу мас-медіа на формування міжнародної політики.
	Мета. Застосування інструментів мас-медіа.
	Питання для обговорення: (8)
	1. Чинники впливу мас-медіа на формування міжнародної політики.
	2. Етапи розвитку ЗМІ як інструменту політичної комунікації.
	3.  Функції ЗМІ на сучасному етапі розвитку міжнародних відносин, можливості впливу на конструювання світової громадської думки.
	Література: 7, 9, 11, 21, 23.
	Практична робота № 14
	Тема. Інформаційно-комунікативні технології у суспільних комунікаціях Мета. Засвоєння засобів інформаційно-комунікаційних технологій.
	Питання для обговорення: (9)
	1. Інформаційна асиметрія в глобальному комунікативному просторі
	2. Сучасні інформаційно-комунікативних технологій та їх вплив на розвиток суспільства.
	3. Засоби інформаційно-комунікаційних технологій. Література: 7, 10, 11, 22, 23.
	6. Комплексне практичне індивідуальне завдання
	Комплексне практичне індивідуальне завдання з дисципліни "Організація суспільних комунікацій" студенти виконують самостійно на основі сформованого випадковим чином вибіркового масиву вихідних (первинних) даних, оформлених у вигляді практичного завданн...
	7. Самостійна робота студентів
	1. Наукові теорії та методологічні підходи у дослідженні суспільних комунікацій.
	2. Еволюція інформаційних процесів в медіапросторі України.
	3. Пропаганда як фактор впливу на формування новітніх етнополітичних стереотипів.
	4. Декомунікація та дискомунікація: проблема підміни понять.
	5. Значення культури та ідентичності як чинників внутрішніх комунікацій.
	6. Проблема незалежності мас-медіа в посткомуністичних країнах на прикладі країн Західних Балкан.
	7. Передумови становлення сучасної болгарської медіасистеми.
	8. Комунікації з інвестиційною громадськістю: зарубіжний досвід та проблеми становлення в Україні.
	9. Практика спонсорства і благодійницької діяльності як складової PR-стратегії в Україні і інших країнах світу.
	10. Присутність політичних лідерів у соціальних Інтернет-мережах: вітчизняні практики.
	11. Дослідження у сфері внутрішніх комунікацій.
	12. Формування оптимальних моделей комунікативної взаємодії з визначеними цільовими аудиторіями.
	13. Визначення оптимальних комунікативних каналів та інструментів поширення pr-інформації, пов’язаної з реалізацією проектів організації.
	14. Підготовка та поширення pr-матеріалів у рамках реалізації стратегії комунікацій.
	15. Вплив американських мас-медіа на громадську думку та визначенняпорядку денного в політиці.
	16. Комунікація і дискомунікація в умовах розвитку сучасного інфор-маційного суспільства.
	17. Масова свідомість та розвиток ефективних технологій впливу на неї.
	8. Тренінг з дисципліни
	Тематика: PR та міжнародні комунікації. Розробка комунікаційних стратегій.
	Імплементація комунікаційних стратегій на найвищих стандартах етики pr та зв’язків з медіа.
	Організація медіа кампаній та проведенням прес-заходів. Розробка необхідних pr-матеріалів, прес-релізів, прес-кітів.
	Підтримка зв’язків з національними та міжнародними ЗМІ (репортерами, видавцями) та аналітиками.
	Розробка інформаційних стратегій у кризових ситуаціях.
	Підтримка комунікації через соціальні мережі (facebook, twitter, youtube etc.).
	Порядок проведення тренінгу
	1. Вступна частина проводиться з метою ознайомлення студентів з темою тренінгового заняття.
	2. Організаційна частина полягає у створенні робочого настрою у колективі студентів, визначенні правил проведення тренінгового заняття.
	3. Практична частина реалізовується шляхом виконання завдань у групах студентів у кількості 3-5 осіб з певних проблемних питань теми тренінгового заняття.
	4. Підведення підсумків. Обговорюються результати виконаних завдань у групах. Обмін думками з питань, які виносилися на тренінгові заняття.
	9. Засоби оцінювання та методи демонстрування результатів навчання
	У процесі вивчення дисципліни "Організація суспільних комунікацій" використовуються наступні методи оцінювання навчальної роботи студента:
	– поточне тестування та опитування;
	– підсумкове тестування по кожному змістовому модулю;
	– ректорська контрольна робота;
	– оцінювання виконання КПІЗ;
	– екзамен.
	10. Критерії, форми поточного та підсумкового контролю
	Підсумковий бал (за 100-бальної шкалою) з дисципліни "Організація суспільних комунікацій" визначається як середньозважена величина, в залежності від питомої ваги кожної складової залікового кредиту:
	Шкала оцінювання:
	11. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання яких передбачає навчальна дисципліна
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